第1组 103课室
上午答辩
1-1  胡春华
1. 文献部分缺少与论文相关的核心文献和理论。建议论文主要用的理论应该是“渠道理论”。
2. 论文中的数据是怎样来的？在论文中应该写明。
通过朋友圈。
3. 论文中的渠道冲突在哪里？怎样解决？
市场份额小，直接渠道跟间接渠道，存在串货问题。
4. 文献综述部分除了综述，还要做评述。
5. 论文中的渠道策略不够丰富；建议和问题不够相配。
6. 沟通渠道存在问题；高洁丝忽略了间接渠道，如小市场，小商店。
7. P42的量表是自己设计的吗？自己
8. 量表的位置不太合适。
9. 论文对企业的价值？
企业定位在一、二线城市，导致现在市场份额少，论文对提高产品市场份额有价值。
10．论文格式存在问题，需要修改。（引用格式、文献参考格式）
结论：通过  小修改

1-2  邓思立
1. 论文要找出变量。论文中的目标客户不明确。论文中的没有用到“定位理论”。
2. 建议论文从战略差异化理论入手；论文中的次序需要调整、研究方法要调整、交代清楚。如：应该从研究局限性研究方向等。
3. 论文研究的价值？
论文从各方面做了调查和分析，对项目有了更全面的了解。
结论：通过 小修改

1-3  张东仪
1. 论文引用不合符规范。建议修改。
2. 建议借鉴经典的框架，理论不用太繁杂。
3. 案例分析应该是从案例以前是怎样到自己研究和提出建议实施之后的改变是怎样的这样一个模式。论文框架和意义需要再丰富和整合。
4. 论文中的翻译需要规范和修改。
5. 表格不够规范，可以放在附录中。
结论：通过 小修改

1-4  Nestor
1. What kind of innovation in your paper?
The innovation in your paper is not enough
2. Do you work in the Lego Company? no
3. Let us know some specific data and some description to support your idea. Give us more clear description,data and make a comparison in your paper. 
4. Enlarge your field of investigation.
5. In your paper is lack of theory.
6. Making an independent chapter to state the theories.
[bookmark: _GoBack]   结论：通过 大修改

1-5  牛丽
1. 客户感知模型是否需要根据需求进行一些改变。这是一个新亮点。
2. 案例分析中缺少客户感知模型，论文中的讨论与理论不太一致。
3. 论文中的综述部分不能是一个人一段，建议修改。
4. 论文中建议和分析应该围绕价格和质量问题，建议调整一下。
结论：通过 小修改

1-6  李涵
1. 论文的结论和建议的英文翻译不规范，建议修改。
2. 论文中的文献综述梳理得不太清楚。
3. 论文的结构竞争分析和定位分析部分混淆，重点分散不突出结构不清楚，导致重点分散不突出，建议重点突出、集中一点。
4. 论文中“战略”的英文翻译不太规范，建议修改。
5. 论文中的数据与论文不太匹配。
6. 建议将论文的研究范围更具体，聚焦某一个方面来研究。
结论：通过 小修改

1-7 李文环
1. 论文的转型，需要做一个分析和说明，是竞争分析还是产品转型？
2. 公司转型之后的现状和前景是什么，需要跟转型之前做一个对比。
3. P9的模型翻译和参考文献翻译不规范，建议修改。
结论：通过 小修改 

1-8  SAMI
1. The structures have some problem, such as the hypotheses should come after the objective of the study.
2. The data,sample and the investigation should put on the back.
4. The translation in the paper is not correct. Use the outline on your presentation.
结论：不通过


下午答辩
1-1 周旭
1. 你认为中石油最大的优势是什么？
客户目标性非常明确，可以点对点进行销售；商品定价策略比较好。
2. 解释品牌联盟战略是什么？建议中哪些是属于品牌联盟战略中的？
引用行业内好的企业来执行。
3. 参考文献格式要规范，建议修改。中英文目录不对应。
4. 论文中的表述存在一点小语病，建议修改。
5. 建议论文重点放在战略联盟部分，重点要突出。
6. 论文的子标题不规范，建议修改。
结论：通过 小修改

1-2 骆晚有
1. 薪酬激励的英文不规范。
2. 建议将马斯洛的需求理论与论文结合展开来说。
3. 文献中的英文不规范。论文中的标题太长，建议修改。
4. 论文中的表格要加上，注明，细节的东西要注意。
结论：通过 小修改

1-3 卢泽晓
1. 论文中有没有解释为什么客户流失？
调研结果表现出来是市场价格，产品的适用性，产品的质量、产品的服务。
论文用了问卷调查的方式，但是在论文中没有表现出来。
2. 论文的逻辑关系比较弱。文献综述之后应该有自己的表达和分析，应该为论文提供一些理论的依据。
3. 论文的建议应该和案例的问题、原因相对应，注意论文逻辑、前后的一致性。论文中案例的分析要有论据支撑。
4. 论文的翻译非常不规范，建议修改。资料的格式要规范和美观。
结论：通过 小修改

1-4 朱忠兵
1. 英文翻译、研究方法不规范。
2. 论题中没有提到互联网，不够新意。
结论：通过 小修改

1-5 崔少君
1. 标题翻译不规范，论文的逻辑结构较弱，文章4.4放到前面去。
2. “利益相关者营销”理论和BP九宫图理论方法与论文更贴合，对营销战略研究更精准。
3. 组织架构的调整建议更丰富化。
4. 论文的新的proposal是什么？swot工具的应用的目的是什么，都需要考虑清楚，而不是套用，针对性要强。
结论：通过 小修改

1-6 潘志鹏
1. 建议调整论文的逻辑顺序。
2. 论文是讲浪潮信息还是浪潮软件？浪潮信息。
3. 论文中问题要早提出来，将问题调到前面去。梳理过程要清楚，先点出战略模式，再对营销做预测、判断，存在的风险是什么，风控、分析都要提出来讨论。
4. 营销战略和营销策略是不一样的，要分清楚。论文的文献和关键词是不一样的，要分清楚。
结论：通过 小修改

1-7  艾书玲
1. 营销是战略的具体体现。论文分析的问题与论文最后结论不一致。
2. 研究的框架很仔细，但也存在一定的问题。问题的提出，问题对的分析，最后才是问题的解决。
3. 论文的主体是要讲什么要明确，不要太分散了。
4. 修改Shortcoming这个用词。
5. P9的表达不权威。
6. 论文的论题“战略”和“营销”要分清楚。
7. 论文用价值链理论来分析，就可以，不用写得太广太繁。
结论：通过 小修改

1-8 余巧华
1. 论文架构比较集中，陈述比较清楚。标题中不要出现句号。
2. 引用部分不规范。
3. 公司问题的提出要在前面。
4. 口碑营销有没有量表？论文中量表的信度和效度还不够准确。论文的满意度导向是什么？可以借鉴“学而思”。
结论：通过 小修改
