


A2-1 
Suggestion:
1. Why you did not use the benefit and cost traditional frame work?
2. How does the best outscoring strategy mix with the design company?
3. How does your company know the requirement of the client?
4. As design companies, how do you make sure the quality of your design?

A2-2 
Suggestion:
1. Why did you use the five forces model before the PEST model? As common sense, we use PEST first.
2. P35 The industry environment analysis is no needed. 
3. The logical relationship with the five forces model is not clear.
4. There is a standard of thesis in MBA so follow the standard please.
5. The tables in the thesis must be done by yourself instead of copy from others, P80 put the table number above the table.
6. The literature review did not meet the standard and you must point out the previous research.
7. In the reference website is no needed.
8. The brand BOWNE cannot compares with the H&M or ZARA, so may be the brand building is the first step.

A2-3 
建议：
1. 住宅中介的消费收入货币单位是什么？
2. 利润的下降跟什么有关系？是市场营销不好导致的吗？
3. 高端住宅空置率高表明其供给过剩，这给市场营销决策带来了什么影响？
4. 标题建议修改为策略分析。战略跟策略要分清。
5. 资产定位是什么？定位是寻求差异化，个性差异在哪没有总结。
6. 案例分析只用SWOT太单薄，加入一个SWOT举证图会好一点，分析部分放在第四章。
7. 文献综述格式不对，不能只是简单罗列，要综述先前的研究成果。
8.引言部分要修改，格式要统一，英文表达部分有歧义，编码问题修改。

A2-4 
建议：
1. 应该用怎样的模式去发展电子商务？发展电子商务是公司层面的战略，论文后面写的却是营销策略，有点跑题。
2. 在标题改为“在中国”。
3. 4P,4C理论是什么关系，4C应该是强调理念。
4.第四章不够聚焦，主题不够突出，把题目改为电子商务战略研究可能会更适合。
5.建议聚焦在战略模式选择上，如何把电子商务做好这一点。中长期目标不明确，自建平台还是继续发展旗舰店？
6.不同产品应该有不同定位，考虑多元化，根据不同产品定位。


A2-5 
建议：
1.调查研究要解决什么问题？
2.brand equity和 brand awareness 的关系、brand equity可再深入分析。
3.品牌发展研究应该涉及几个方面，建议都集中在推广方面，太单薄。
4.品牌文化没有涉及，品牌如何与消费者沟通，把品牌深化一下。
5.把题目改为消费者品牌认识探讨，把题目缩小，修改一下。

A2-6
建议：
1.英文有不通顺难理解。
2.没有NPO的传播策略理论研究，国外理论应该有理论，多看一些。
3.NPO品牌传播跟商业企业的品牌传播的差异
4.结论最好也设计一下传统媒体，不要只局限在新媒体。
5.应该注重在内容传播上，提升NPO的信赖度。

 



























P2-1 
建议：
1.怎样理解多元化战略？本地化战略又是什么意思？
2.处理人力资源还有什么其他资源问题吗？4.5内部资源环境分析太单薄。
3.战略多元化的意义是开发新产业，而论文所说的只能算是翻译品种的多元化，只能是业务品种的多元化。
4.题目不要用以Y 公司为例
5.文献综述统一一下格式
6.参考文献多看点中外期刊。

P2-2 
建议：
1.发展战略的理论基础在哪里？发展战略其实是没有理论基础的，因此必须要在参考文献上归纳出一套框架，在用到案例分析中去。
2.一个公司发展战略架构是怎样，包含几个方面？
3.论文6.2关于人力资源部分有点重复。
4.P41讲的是市场开发问题，市场问题就不是战略问题了。
5.把战略细分一下，聚焦在战略某一方面讲。

P2-3 
建议：
1.要有足够的数据来支撑“对东莞城市形象在定位上的偏差”这一论点。
2.案例描述对东莞品牌现状分析不够详细，东莞原来在人们心中的原来的形象是什么？
3.城市品牌传播跟商品品牌传播的不同
4.论文5.2城市品牌是对消费者传播还是对广大受众传播？
5.东莞品牌的重建是不是更重要。
6.出现这种现象是不是还是社会管理治理的问题呢？
7.有一些表格处理有些问题。
8.参考文献多看点中外期刊。

P2-4 
建议：
1.用简单的调查问卷分析来得出结论太单薄。对问卷要总结一下。
2.建议跟对策太多了，2到3条就可以。
3.销售管理中的客户关系管理部分没有涉及。电子阅读器产品在客户管理方面要分几个方面？
4.论文P20可以改为3.2.1不需要用小括号。
5.第四章案例分析关注外围的东西太多，与自己公司相关的不多。
6.鱼骨头和漏斗展开分析一下。

P2-6 
建议：
1.中间供应商的市场开拓应该是发在OEM。
2.估计能达到的市场需求是多少？
3.中间产品市场特征是什么，针对特征来推广才有效。
4.文献综述的格式注意一下，括号不需要页码。
5.STP等理论工具放在第二章。
[bookmark: _GoBack]6.调查问卷情况归归类，介绍一下情况，让人感觉sample有代表性。



