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论文74页的模型，请解释？

   答：消费者与名牌的关系，是消费者感知产品，体验产品，顾客满意，最后到顾客忠诚，达到产品销量增加。

结论得出有进行模型化处理吗?哪一部分?是如何分析的，建议建立一个自己的模型。

   答：有。顾客满意度指数部分。

在suggestion部分，SWOT分析方法如何运用的?

   答：内部资源，SWOT分析方法用于战略调整这一块，是为了未来的分析，并非是现有的。

4、2.3中的分析工具与perform facing类似；5.4.2，5.5.3，中动名词结构不一致问题，如package与packaging在上下文中不一致；标题与图表避灾同一页。

研究出发点?

   答：基于问题出发，内外部环境是否有利于战略回顾，各方面都ok，但与竞争对比有明显的放缓。

资料丰富，工具多，要用好，结构有点乱，建议4.5.1与4.5.2放在3.1和3.2之间。小标题改为战略执行分析，SWOT分析法当做工具或者综合框架。第三章小标题中，study范围太广泛。

结论：小修改
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摘要、目录、参考文献与正文中不对应，应该建立自己的模型和框架，不希望都是文字，较单薄，延迟制造请解释？

   答：产品差异化尽量延迟，大规模制造尽量往后拖，进而获得大规模制造生产。

供应链工具的方法用哪些？

   答：配置，装配型企业，供应链反应速度和企业间相互配合。第4/5章提到如何提升并保证速度等建议。

How many times do you see and check your paper？格式分布混乱，图表没有源引，自己做的也要进行说明。

中文摘要下面又有一个摘要，中英文混杂；3.3节中文摘要中有，但是英文摘要和正文中没有；第三章没有收尾，调结构调没有了，分析中，自己提出的框架做一些具体分析较好。4.1中参数和4.2中洗衣机主要塑料部件研究差异化，研究不够。要有产品分析，供应链分析是条件；马达数据和塑料数据不知有何作用，论文较单薄。

结论：小修改
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讲述，PPT和论文都不错。你是在那个银行工作吗？

   答：不是，我丈夫。

你如何理解关键词？

   答：主要观点。

你为什么使用关键词？ 使用网络，市场营销等关键词能更好的找到所需。

   答：表达观点。

逻辑性思维论文，solution如何提高，应该identify。如何提高品牌营销？案例分析和问题分析平行了，逻辑结构不清晰。结论先出来，再提出问题，结构逻辑。

   答：会跟导师讨论，结合评委意见的基础上。

什么叫结构标准差异化？

   答：分组细化，45个分组；市场细化；标准是市场细化标准，根据家庭生理周期。

标准差异化：数据库营销和俱乐部营销？

   答：关系营销力有提到，用它们提出了标准化差异，在解决方案中提出了我自己的方案。

调查报告对你的结论有什么作用，有点模糊，用自己的方案进行调研，再分析，运用统计建模。

结论：小修改
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定量、定性、问卷及结果，不是为了方法而方法，要问题导向，清楚问题是什么，漂亮的工具，用对方法，模型化处理；学会建模，靠模型沟通，简历模型思维。关键2个少，应该为3-5个，写关键词味儿什么要清楚。

盲审提出的建议？

   答:分析单薄，工具基础。

SWOT工具用的不错，但是对模型本身没有理解透彻。5.1/5.2/5.3/5.4/5.8，分析不能支持那么多的对策？你提出的三个问题是什么？

   答：定位，税收和人才战略。

金融财务方面的问题，结论提出一个问题，是逻辑问题；格式：图用figure，表用table，你都用chat不当。文章开头就用一个chat突兀。英语语法问题，建议找英语专业学生看看。

参考文献的格式，行距、书名号、分好按标准，论文内容太少，要有结果支撑分析和数据。重点是案例描述和分析，把问题描述清楚。第3、4章内容单薄，不一定要做问卷，要有数据丰富论文。

P38为什么用公式，有点莫名。论文整体，没有把问题界限清楚，根据分析问题对应工具，重要的是根据问题找到工具，分析得到相应的结论。

结论：小修改
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总体看论文较完整，摘要要有一套逻辑，问题是什么，研究意义是什么，分段要清晰。陈述时，肢体语言要看评委，建立信心。

主要的问题？哪里有体现？

   答:提升品牌形象。第二章中有提到。品牌在B2C的形象问题，退货率很高，品牌市场模型化。

退货原因：确认问题，进行分析；逻辑没有分得很明确，analysis和recommendation是核心。原始文献看得不多，看好文章，进行模仿。

摘要中国内第四大互联网公司不符现实；P23、P24中同样的图出现在不同地方有问题，重复用不行；赞誉度是如何来的？

   答：通过调查问卷。

得出的结论，原因是什么？

   答: inter-marketing没有做到位提出的。

形象现状分析，基于提出问题，调查问卷，要相对应有数据，问题识别和问题分析不同，结构编排上有一点问题。

   答：好的，谢谢老师。

结论：小修改
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选题到方法，属于实证研究，参考文献标a b c d？

   答：根据哈佛论文要求。

论文题目是一般研究性论文，属于科学硕士，不太符合MBA的问题导向；中国市场营销基本问题研究，要针对问题研究，定性分析法。Solution是对研究的总结，Conclusion是对整篇论文的综述，应独立成章。Suggestion部分要扩展。

从选题和研究是较实的，解决一个很小的具体的问题就可以，例，玩具缺陷解决问题是比较好的。

Table3-1加forum是为什么呢，两个大表作用是什么，要进一步说明；题目和内容不太符，基本的Tittle展示了一下，高大上的题目，太大了。

P10和P11，分层太多了，有6层，压缩，4层比较合适；图跟表格式要统一，如背影的大小，深浅，图较大，应该尽量放在同一页中。

结论：小修改

PM
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PPT比论文好，论文没有图表和模型，全文字枯燥，模型表达量不够。

可视性不强，没有图；论文中的高于50％抄袭，应该为高于20％；reference中不应该划线；P28图表整理以至于好看；4P全部解释较难深入，几个more.....适用于任何公司，没有聚焦。

架构可以，论文平淡，不够聚焦。
结论：小修改
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读MBA为了什么，你的讲述带有工作性质；摘要较长，改革不能成为关键词，可以改为组织改革；缺理论基础，EAP算是工具，组织变革理论可作为理论基础。

第5章是方案操作设计，5.3放在3.3较好；格式打印问题；图用figure，表用table，不能全部用chat；chapter3内容较少可以放在第5章。

问卷怎么来的？

   答：自己设计。

应该交代来源。

   答：设计过程有请教北师大心理专业老师。

人工支持计划的内容，EAP也有模块，应介绍，用到模块架构上；图表的分块应与模块有对应，最后进行总体说明，清晰。

Figure，table改变后，注意正文中也要改变。

结论：小修改
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总体不错，模型来源出处，哪些是自己的，哪些是参考的，都要标清楚；供应商作为关键词不恰当，优化选择可加入到关键词；陈述时一定要有开头结尾，结尾有个总结。

关键词的词与词之间用分号，3-5个词；literature review和relevant theories重复；Lack是名词，lack of建议选择其他词语代替；分析部分并不是分析，而是对problem的描述，可加入到描述部分，整体看，论文少了分析那一章。

4.1,4.2问题提出，做分析的结构，可以用层次分析法，把模型、工具提到前面进行分析；P14、P16直接1234删去；第三章“使用”写成了“适用”；题目中“基于”不恰当，副标题可以不用。

结论：小修改
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论文是典型的MBA论文，SMART是英文名词，不能作为关键词，“LED产业”可以作为关键词。

Strategic assistant measurements高大上，但没有提出具体的；LED是照明行业的一个产品，一个公司代表不了整个产业；格式空白太多，不美观。

4.2.1这里应该有图，表现状，并有分析，增加内容；P4的表示什么意思，建议删除，可加一个研究路线图。

结论：小修改
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论文题目太长，建议ICBC删去，缩短题目；“互联家”是一个新颖的词语。

Point 4，utility为什么使用？指什么？

   答：utility主要使用模型说明低成本效应，有经济相关内容，所以使用。

3、4.2.1又提出了问题，你解决的战略问题是什么？骂一个最符合，必须要有问题。

   答：SWOT分析法带来的劣势，最大问题是混乱不清晰。

第5章中，solution和suggestion是重要的章节，应该独立成章。4.4移动到第3章就有提出的问题了；发表论文那一页，没有发表就删去。

结论：小修改
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论文的对象要考虑清楚，研究单薄要有方法、问题导向和模型；关键词“员工文化”与论文题目不对称。

研究问题具体是什么？第4/5章问题在哪里，需要重新配置文献；第4章提出问题，内部原因讲清楚，关键是把研究问题提出来，云用户理论分析；Solution和Suggestion应该独立成章；论文排版不好看。

作为硕士论文，量少，题目不错；摘要中建议第一段和最后一段保留，其余无意义；英文表述需调整。

内部营销是与员工有关，顾客关系是传统营销，要区分开来，弄清楚内部营销的概念；第3、4章，A银行简介是案例描述，调结构；营销策略，制度保证，对顾客是实施效果的评价，整篇论文缺少案例分析，逻辑需再考虑。

英文简介中注意论文题目的正确，导师性别问题，需调整整篇论文。

结论：小修改
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论文提目挺好，但是无定量，定性、定量要结合。

Critical issues，identify problems，没有把问题identify。目标，analysis，solution要明确。

Forum分层符号太多，P31-32有4类不同的分层是为了表示不同的问题吗？建议统一分层符号。P30没有来源。

   答：是的。

摘要中，背景有四段压缩至两段；研究问题内销是要的吗，怎么内销？问题开拓内销，如果开拓内销市场，会有什么问题，内容和标题要一致。

4.3属于case描述，移动变为3.3；营销策略方面的工具，STP提到案例分析；策略改为“外资企业开拓内销策略研究”内容上更顺。

结论：小修改

