
A5-1 
Why do you choose this company?

1. Do you think your finding and research will be helpful and supported?

2. Why do you choose this model? The model and the questionnaire are not helpful for you to find the gap.  

A5-2 

1. Your finding looks like common sense. The conclusion is not impressing.

2. Why do you choose management communication as the key point?

3. Can you define what is internal customers and what is external customers? Why do you mention internal customers? 

4. The suggestion of environment is strange. You can not change environment but to adopt it.

5. You should mention your suggestions are given to whom. You'd better give suggestions to your managers and company.

6. There are something wrong with the writing style. P57 the tittle of the table.

7. Just choose one specific point and have not pay attention to the others is not a good choice. 

1. A5-3 

2. 你为什么同时选择4P和4C两个理论？

3. 4C理论是什么？这些理论是针对一个企业而非行业。

4. 什么是Marketing Strategy?

5. 理论、结构混乱。如五力模型分析与竞争对手分析重复；第5章和第6章都有suggestion。

A5-4 

1. 中国企业进入海外市场模式有哪些？

2. 对动态的理解有误，公司已经进入了市场而不是正在进入。题目可改为“WB公司欧洲市场战略研究”。

3. 分析没有很针对欧洲市场。

4. 论文中的决策对公司没有用，有明显缺点：短期、长期目标问题；竞争对手在欧洲而不是国内。

A5-5 

1. 明确这家企业为什么要做国际营销。国内市场不好为什么还要开发国外市场。

2. 应介绍国际市场的基本情况。

3. 更多地谈企业该怎么做，结合企业情况，用什么战略。

4. 写作方面不规范，如用一个完整的句子做标题。

5. 国内、外市场细分方法是不同的。应如何选择目标市场？如何根据国家的需求特点制定战略？

6. 4.8中没有研究市场如何得出定价系统差等结论。案例分析跟建议有问题。

A5-6 

1. 形式、格式有问题。表格里有中文；有3.1没有3.2

2. 没有做南美洲市场调查。

3. 价格是很敏感的，而策略中未提及price。

4. 航空公司经典的积分3问题没提及。

5. SWOT分析后帮助你得到什么结论？分析与结论脱节。

6. 没有提出问题。

7. 建议中世界杯、奥运会是暂时性的，只能顺带提一下。

P5-1 

1. 文献回顾不是讲研究方法。

2. 调查问卷在论文中没体现，要附进论文并呈现调查结果。

3. 论文写“茶油”而问卷中写“山茶油”，消费者可能不知道两者相同，注意要以消费者为中心。

4. 标题可改为“SD公司提高茶油营销绩效的方法”。

5. 公司茶油卖得不好可能是因为没有brand name， 消费者记不住。

6. 起步初期不一定要建品牌，可以通过提高社区知名度。确定解决品牌问题or渠道问题。要从市场到公司再到市场，不能以自己为导向，要以顾客为导向。

7. 太套理论。

P5-2 

1. 文献综述中理论和工具不应分开，而绪论部分是类似于摘要。

2. 第3章案例应谈问题、解决方法和发展等。

3. 叙述应进一步完善，没提及公司为什么要重新定位。

4. 封面英文标题有错误，目录英文表述不应是一句话。

5. OEM跟品牌有什么关系？

6. 概念、理论混淆。弄明白什么是产品品牌定位和公司品牌定位。

7. 格式有误。如：P5尾注；P7中figure1-5是表而不是图；P16标题；P22 xx公司。

8. 文中提到的原创部分内容本身有误。

P5-3   大修改
1.  2、3部分都是文献综述。

2. 没有案例分析，只是在描述。

3. 战略目标是什么，考虑收购与兼并选哪种方法能更好地达到战略目标。

4. 文化是什么？什么是物质文化？是器物文化而非物质文化。没有很好地梳理文化理论，没有很好用参考文献进行分析。

5. 论文应改善，附录没有内容。

6. 标题有问题，可改为“跨国并购后的企业文化整合问题”。

7. P59才出来问题，前面太多介绍，没有整合的战略目标。

8. 参考文献格式错误；有编号而没提取出标题。

P5-4 

1. 明确是什么东西的重新定位，应是品牌的定位。

2. 结构有误，绕了一大圈回到题目，结论太简单。

3. 梳理思路：为什么要重新定位；如何定位；如何实施定位。

4. 牙膏换包装而重定价，不能说明定位不准。

5. 消费者行为研究中没有数据，只有文字。

6. SWOT分析与STP分析没有必要。

7. 为什么要选云南白药进行对比？可比性不大。

8. “精准定位”翻译不当。

P5-5 

1.  中国学者多元化的理论有哪些？外国有哪些？类型有什么？

2.  哪种多元化更适合你们公司？逻辑混乱，没有很好理解多元化。

3.  P34-P39 其实是文献综述。

4.  论文看不出思路。为什么要多元化？是否实现了战略目标？

5.  英文翻译有误。是strategy而不是management。

6.  图表没来源；正文引用有问题；编号有误。

答辩结果：

魏湘辉需大修改，其余需小修改。其中：

2票通过，1票通过但要重新修改：罗小华、唐文锋、杨静远、杨茂

3票通过但要重新修改：魏湘辉（修改后需发给三位答辩老师审阅）


