第二组

2-1 Korvith

Why did you choose “90`s”as topid?

The topic is misleading.

这篇论文应该是要写战略定位，而不是写品牌定位，应该做营销策略分析。就算这篇论文写的是品牌定位，那么理论和框架也是错的。

2-2 Tenboom

你的营销战略针对的是公司？产品？物流？

分析中国产品在印度销售有什么意义？

范围没有界定，可以写的东西很多，应该写出特定在中国市场，应该去想政策问题而不是聚焦在Marketing strategy.

Which area do you focus on?You should make clear you purpose and focus on a real problem.

建议focus on在中国的采购战略instead of 营销战略

2-3邓惠怡

题目要修改，题目不够具体。

界定范围“内部扩张”

抓住一个点，不要想着把所有的问题都解决。

2-4 方慧泓

题目改成“以……为例” Based on...

第三部分都是泛泛而谈

3.1.2 的题目改成名词

案例分析部分要分得很细，与公司结合

没有转型路径的研究

3.2.1---3.2.3放到第一二部分，研究现状，再加一块理论综述。

2-5郭洪波

改正语法错误

题目是一个词，但是pattern应该是多种选择的

题目改成A Study on...

面临融资的困难是什么

只从财务上分析太单薄

用AC+CV进行思考

2-6黄

将Company Y规范成Y Company

SWOT进行总体分析很凌乱

第五部分需要重新思考

翻译产品本土化战略不是公司不需要用SWOT分析

建议重点放在产品多元化战略，分析目标受众差异。

2-7刘星

要研究的究竟是产品渠道建设还是营销渠道问题

4.1和4.2只是表象

5.3.1和5.3.2里面解决的问题没有在之前的4.1. 4.2 4.3里面体现，方案和问题注意对等。

2-8 任青刚

写“沟通策略”与MBA的要求是否对等？

用哪些核心理论框架去做案例分析？

分析不够详尽。

前面交代理论分析工具与最后问题不对应。要找出理论分析框架。

定位有不同层面，你是从什么角度定位的？基于聚焦城市品牌传播归类到哪个层面？

指标体系不要放进去

2-9王建超

中国制造的电子产品买给谁？

你研究海外市场扩张但是你分析是国内市场的

重点是进入海外市场的模式，所以分析现状大背景以海外位为准。

没有写清楚要用什么理论指导。

4.3写得乱，要将理论框架统和归拢。

2-10 杨强

研究中国公司海外兼并的目的是？

题目改为“中国企业兼并海外大企业——以……为例”

如何为中国公司海外兼并找到合适的模式？

从理论角度思考，对如何规避这样的风险提出指导性的东西。

2-11郑楠

题目用An 代替The

实施和研究两个词不能并列

用什么理论指导？

理论综述过于简单，要交代现状再讲使用的模型列举出来

不能将操作手册当做文献

请多阅读财务方面的文献

2-12朱红斌

语言表达注意规范

第四部分 脱节，逻辑不对

理论模型放到理论综述

